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ЦЕЛЬ И ЗАДАЧИ ОЛИМПИАДЫ ПО ЖУРНАЛИСТИКЕ 

Плехановская олимпиада школьников по Журналистике призвана 

выявить наиболее одаренных учащихся, обладающих знаниями и навыками в 

профессиональной области. Олимпиада также направлена на формирование 

осознанного выбора бедующей профессии. 

К задачам плехановской олимпиады школьников по журналистике 

можно отнести:  

Выявление уровня культуры, эрудиции, знаний, способностей и умений, 

необходимых для будущего журналиста. 

Понимание социального значения и функций журналистики как одного 

из важнейших социальных институтов. 

Обоснование выбора будущей профессии, учитывая её характеристики. 

Способствование дальнейшему творческому и профессиональному 

развитию школьников, получению ими профильного высшего образования. 

 

ОСНОВНЫЕ ТЕМЫ ДЛЯ ПОДГОТОВКИ 

Тема 1. Основные аспекты истории отечественной литературы 

Факторы возникновения и жанровое своеобразие древнерусской 

литературы. Бытовая светская повесть в литературе XII века. Становление 

русского классицизма. Возникновение и развитие русского сентиментализма. 

Общая характеристика русской литературы XIX века. Личность и творческий 

путь А.С. Пушкина. Творчество М.Ю. Лермонтова. Творчество Н. В. Гоголя. 

Творчество И.С. Тургенева. Творчество Ф.М. Достоевского. Л. Н. Толстой и 

А. П. Чехов – выразители этических и эстетических исканий начала XX века. 

Творчество М. Горького. Утверждение новой концепции художественного 

произведения. «Неореалистические» тенденции в русской литературе. 

Появление и развитие жанра антиутопии. Экзистенциальные мотивы в 

русской отечественной литературе. Основные направления развития русской 

прозы во второй половине ХХ века.  

 

Тема 2. Основные этапы в истории журналистики 

Зарождение и развитие журналистики как инструмента объяснения мира 

вместо мифологии. Расширение географических, экономических, 

политических представлений человечества об устройстве мира в эпоху 

Ренессанса, устойчивые государственные системы Европы со 

специфическими политико-экономическими условиями, ускорение темпов 

технологического процесса как основа для зарождения журналистики. 

Реализация потребности динамически меняющегося мира в оперативной 

информации. Зарождение журналистики в Европе. 

Возникновение журналистики в России. Особенность русского варианта 

журналистики - изначальное ее использование как способа управления 



общественным мнением. Развитие журналистики в США. Ставка на факт. 

Расширение аудитории благодаря радио, телевидению и Интернету. 

 

Тема 3. Функции журналистики в обществе 

Выполнение журналистикой социальных обязанностей в соответствии с 

общественными запросами и ожиданиями. Функциональные особенности 

журналистики в экономике, политике, социальной и духовной жизни. 

Основные функции журналистики: производственно-экономическая, 

регулирующая, информационно-коммуникативная, духовно-идеологическая. 

Проблема выделения коммуникативной, идеологической, культурно-

образовательной, рекламно-справочной, организаторской функций 

журналистики. 

 

Тема 4. Особенности работы журналиста в различных СМИ 

Особенности работы журналиста в печатных СМИ. Текст и 

иллюстрации, заголовочные комплексы, анонсы, врезки, выделения. 

Шрифтовое оформление заголовков и текста. Место материала на полосе. 

Моногарнитурная верстка. Особенности работы журналиста на радио. 

Характер работы с большой аудиторией, воспринимающей информацию 

на слух. Владение жанрами радиожурналистики. Требования к речи 

радиожурналиста. Особенности работы журналиста на телевидении. 

Сближение современного телевидения с электронными СМИ. 

Работа на интерактивном телевидении. Особенности работы журналиста 

для информационных агентств. Особенности работы журналиста в 

электронных СМИ. Различия в специфике выпускаемого информационного 

продукта, его структуре и системе производства. 

Принципиальные отличия и технология работы редакций 

традиционного СМИ и сетевого издания: контроль качества контента, 

контроль формата, контроль графика, контроль внешнего вида издания. 

 

Тема 5. Методы журналистского творчества 

Основные формы организации творческой деятельности в развитом 

обществе: любительство и профессионализм. Их общие и отличительные 

черты. Понятие о творческом поведении. 

Журналистика как специализированная область творческой 

деятельности. Любительство и профессионализм в журналистике. Три ступени 

в развитии профессионала: обученность, умелость, мастерство. Основные 

задачи студента в процессе движения к профессионализму. 

Способ творческой деятельности журналиста - носитель ее специфики. 

Основные элементы способа творческой деятельности журналиста, доступные 

освоению. Условия для успешного освоения способа творческой деятельности 

журналиста. Факторы, определяющие формирование системы методов 

журналистского творчества. Механизм формирования методов. 

Соотношение методов и приемов в практике современной 

отечественной журналистики. Методы познавательной деятельности, 



традиционно используемые журналистикой для получения сведений: 

проработка документов, наблюдение, беседа. Практика использования в 

журналистике методов сбора данных, применяемых в конкретных 

социологических исследованиях. Пути постижения журналистом сути 

происходящего: от здравого смысла – к применению научных знаний в 

функции теоретических методов познавательной деятельности. 

 

Тема 6. Жанры в журналистике 

Определение жанра. Жанр как исторически конкретная, типологическая, 

гносеологическая, морфологическая, творчески-созидательная категория. 

Традиционно выделяемые группы жанров: информационные, аналитические и 

художественно-публицистические. 

Информационные жанры ( хроника, заметка, расширенная информация, 

отчет, репортаж, интервью). Лиды и их разновидности: лид «одного 

элемента», лид-обобщение, лид- «вешалка», лид- немедленная 

идентификация, лид-каламбур, или игровый лид, лид-рассказ, лид-контраст, 

лид - «стаккато», лид-вопрос, лид-цитата, лид-каприз. Аналитические жанры: 

статья, обзор печати, рецензия, обозрение. Колумнистика. Художественно-

публицистические жанры: очерк, зарисовка, фельетон, памфлет. Появление 

новых жанров: журналистское расследование. 

 

Тема 7.  Интервью как метод и как жанр информационной 

журналистики 

 Интервью как межличностное вербальное общение для получения 

информации и производства нового знания в целях удовлетворения 

информационных потребностей общества. Стили интервью: 

конфронтационный, элитарный, партнерский. Концепции интервью. Виды 

интервью: информационное, оперативное, интервью-расследование, 

интервью-портрет. Формы организации интервью: пресс-конференция, выход 

к прессе, брифинги, интервью по телефону, интервью с помощью разных 

служб Интернета. Подготовка к интервью: определение целей, 

предварительное исследование, назначение встречи. Драматургия интервью. 

Стратегия и тактика интервью. Логика, хронология или импровизация. Три 

стратегических принципа последовательности задаваемых вопросов — 

хронологический, логический, импровизационный. Завершение интервью. 

Искусство задавать вопросы. Вопрос ради ответа: прямой и непрямой 

вопросы. Вопросы открытые и закрытые: положительные и отрицательные 

стороны. Уточняющие вопросы. Развивающие вопросы. Контрольные 

вопросы. Уличающие вопросы. Гипотетические вопросы. Проективные 

вопросы. Количественные вопросы. Переходные вопросы. Пассивные и 

мимические вопросы. Вопросы, которых следует избегать: риторические, 

упреждающие, льстивые, провокационные, перегруженные, «глупые». 

Психология интервью. 

 

Тема 8. Специфика работы в социальных сетях. 



Возможности и ограничения социальных сетей. Инструменты SMM. 

Стратегии работы в социальных сетях. Целеполагание в работе SMM-

специалиста. Возможности, ограничения и специфика некоторых популярных 

социальных сетей. Актуальное состояние социальных сетей. Инструменты для 

проведения аналитики аудитории. Портрет целевой аудитории. Customer 

Development. Поиск аудитории: построение гипотез и их тестирование. 

Парсинг. Ключевые поисковые запросы. Уникальное торговое предложение 

(УТП). Позиционирование. Tone of Voice. Оформление и стиль аккаунта. 

Баланс видов контента (продающего, вовлекающего, информационного и др.). 

Баланс рациональных и эмоциональных ценностей в аккаунте. Виды контента 

и их назначение. Визуальные тренды. Требования к видеоконтенту. 

Составление контент-плана. Работа с вовлечённостью аудитории. Требования 

к текстам в социальных сетях. Формулы эффективных текстов. Правила 

составления продающего текста. Тексты для историй и рекламных макетов. 

Реклама у блогеров и на страницах агрегаторов. Принципы выбора партнеров. 

Анализ аудитории партнера. Этика делового общения с партнерами. Анализ 

эффективности сотрудничества. Основные метрики. Анализ аудитория 

аккаунта. Анализ взаимодействий пользователей с контентом. Индекс 

вовлеченности. 
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